
部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 新华社供稿费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 50 50 50 10 100% 10

    其中：当年财政拨款 50 50 50 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度
总体

目标

预期目标 实际完成情况

与新华社新闻信息中心签订供稿服务协议，按照协议要求，在中卫日报和中

卫电视台使用新华通讯社新闻信息产品。
完成预期目标

绩

效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析
及改进措施

产
出

指
标

（50分）

数量指标 合作新闻媒体数 1 1 10 10 无

质量指标 采纳高质量新闻稿件 完成 完成 10 10 无

时效指标 保障时效
按照合同约

定
2026年度 10 10 无

成本指标  供稿合作费用 50万元 50万元 10 10 无

社会效益

指标

 围绕全市中心工作和重点项目，推出

相关专版、话题节目，充分展示我市经

济社会各项事业发展的最新成果和宜居
宜业宜游的城市形象

完成 效果显著 20 20 无

可持续
影响指标

充分展示我市经济社会各项事业发展的
最新成果和宜居宜业宜游的城市形象

完成 效果显著 20 19
需进一步加强对
接，强化宣传效果

满意度

指标
（10分）

服务对象

满意度
指标

合作媒体满意度 ≧90% ≧90% 10 10 无

总 　　　 分 100 99



（ 2025年度）

项目名称 与新华网、人民网、经济日报等中央媒体宣传培训等合作经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 50 50 50 10 100% 10

其中：当年财政拨款 50 50 50 － 100% －

     上年结转资金 － －

     其他资金 － －

年度
总体

目标

预期目标 完成情况

与新华网宁夏频道、人民网宁夏频道、经济日报等主流媒体建立合作
关系、做好常规宣传报道，进一步加强与各媒体战略联盟合作。

完成预期目标

绩
效

指
标

一级
指标

二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产

出
指

标
（40

分）

数量指标  宣传合作的媒体数量 3家 3家 10 10 无

质量指标
全方位、多角度宣传我市2025年工作

目标和重点任务完成情况和成效
完成 完成 10 9

需进一步加强对
接，提升稿件质

量，强化宣传效
果

时效指标 合作时间 合作时间 10 10 无

成本指标  合作费用预算 50万元 50万元 10 10 无

效
益
指

标

（40
分）

社会效益

指标

坚持围绕中心、服务大局，统筹内宣
外宣、网上网下，着力讲好中卫故

事，传播好中卫声音，持续巩固壮大
奋进新时代的主流思想舆论

效果显著 效果显著 20 20 无

可持续
影响指标

 紧扣“大规划、大基地、大融合、

大发展”，切实发挥思想引领、舆论
引导作用，为奋力谱写中国式现代化

中卫篇章提供良好舆论环境

效果显著 效果显著 20 20 无

满意

度指

标
（10
分）

服务对象

满意度
指标

合作媒体对合作关系的满意度 ≥90% ≥90% 10 10 无

总 　　　 分 100 99



（ 2025年度）

项目名称 党报党刊订阅经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 80 117.68921 117.68921 10 100% 10

其中：当年财政拨款 80 117.68921 117.68921 － 100% －

     上年结转资金 － －

     其他资金 0 － －

年度

总体
目标

预期目标 完成情况

按照市委、市政府关于党报党刊订阅的统一安排，订阅人民日报、新
华每日电讯、中卫日报等16种报刊3000余份，赠与市委、市人大、市

政府、市政协、沙坡头区各乡镇、社区、文化书屋等单位，巩固党中
央和自治区、市委机关报和机关刊物在我市意识形态领域的主导地位

。

按照市委、政府部署安排，完成预期目标。

绩

效

指
标

一级
指标

二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产

出
指

标
（40

分）

数量指标 订阅报刊份数 ≥3000份 3117份 10 10 无

质量指标

 报刊质量 印刷清晰 印刷清晰 5 5 无

订阅报刊符合市委、市政府安排要求 100% 100% 5 5 无

时效指标 保障时效 全年 全年 10 9
因在银川市印
刷，存在当天送

报纸晚的情况。

成本指标 全年报刊订阅费用
117.68921万

元
117.68921万

元
10 10 无

效

益
指

标
（40

分）

社会效益

指标
加大各级媒体对中卫的宣传报道力度 效果显著 效果显著 20 20 无

可持续

影响指标

巩固党中央和自治区、市委机关报和
机关刊物在我市意识形态领域的主导

地位。

效果显著 效果显著 20 20 无

满意

度指
标

（10
分）

服务对象
满意度

指标

合作新闻媒体满意度 ≧90% ≧90% 10 10 无

总 　　　 分 100 99



（ 2025 年度）

项目名称 驻卫记者公寓费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 4 4 3.3 10 82.50% 8.25

其中：当年财政拨款 4 4 3.3 － 82.50% －

     上年结转资金 － －

     其他资金 － －

年度
总体

目标

预期目标 完成情况

解决宁夏日报和宁夏电视台驻卫记者住宿问题，为做好我市宣传报道提供
保障。

完成预期目标

绩
效

指
标

一级

指标
二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产
出

指
标

（60分
）

数量指标 租用公寓数量 2间 3间 15 15 无

质量指标
 租用公寓房间整洁卫生、功能齐全

、能够满足记者工作生活所需
完成 完成 15 15 无

时效指标 公寓租期 2025年 2025年 15 15 无

成本指标  公寓租金等费用预算 4万元 3.3万元 15 14 据实拨付

效
益

指
标

（20分
）

社会效益
指标

 为宣传报道我市高质量发展成就提
供住宿保障。

完成 完成 20 20 无

满意度
指标

（10分

）

服务对象

满意度
指标

驻卫记者居住满意度 ≥90% ≥90% 10 10 无

总 　　　 分 100 97.25



（ 2025年度）

项目名称 大型活动及媒体宣传协调经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 90 90 90 10 100% 10

其中：当年财政拨款 90 90 90 － 100% －

     上年结转资金 － －

     其他资金 － －

年度

总体
目标

预期目标 完成情况

围绕全市中心工作和重点项目，推出相关专版、话题节目，通过报纸

、网站、移动客户端等渠道，以海外华文媒体的视角和笔触，讲好中

卫故事，传播好中卫声音，展示好中卫形象，充分展示我市经济社会
各项事业发展的最新成果和宜居宜业宜游的城市形象。

完成预期目标

绩
效

指
标

一级
指标

二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产

出

指
标
（40

分）

数量指标
邀请多家具有较强影响力和知名度的
媒体记者来我市开展新闻采访次数。

≥20 ≥20 10 10

质量指标
激活中卫旅游市场，放大旅游产业对
中卫经济社会发展的带动作用。

完成 完成 10 10 无

时效指标  工作完成时限 2025年底前 2025年底前 10 10 无

成本指标  项目所需经费 90万元 86.3037万元 10 10 无

效
益

指
标

（40
分）

社会效益

指标

 讲好中卫故事，传播好中卫声音，

展示好中卫形象。
效果显著 效果显著 20 20 无

可持续

影响指标

 进一步提升我市在国内外的知名度

和美誉度，展现中卫新发展、新动力
、新形象。

效果显著 效果显著 20 19

需进一步增强与

各媒体沟通合

作，提升城市影
响力。

满意

度指
标

（10
分）

服务对象
满意度

指标

媒体记者及群众满意度 ≧90% ≧90% 10 10 无

总 　　　 分 100 99



（ 2025 年度）

项目名称 宁夏人民会堂《今日宁夏》展览合作经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 3 3 3 10 100% 10

其中：当年财政拨款 3 3 3 － 100% －

     上年结转资金 － －

     其他资金 － －

年度

总体

目标

预期目标 完成情况

为引领我市文化改革创新、加快文化产业发展，推动文化产品服务走
出去作出更大贡献。

完成预期目标

绩
效

指

标

一级
指标

二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产
出
指

标

（40
分）

数量指标  大型彩色灯箱宣传展览数 3 3 10 10 无

质量指标  展览内容及质量要求 符合要求 符合要求 10 10 无

时效指标  保障时效 全年 全年 10 10 无

成本指标  大型彩色灯箱宣传展览费用 3万元 3万元 10 10 无

效

益
指

标
（40

分）

社会效益
指标

 紧扣“大规划、大基地、大融合、
大发展”，制作“十四五”灯箱展，

展现我市高质量发展成效。

效果显著 效果显著 20 20 无

可持续

影响指标
 拓展宣传渠道，提升宣传实效。 效果显著 效果显著 20 20 无

满意

度指
标

（10
分）

服务对象
满意度

指标

 参观者满意度 ≧90% ≧90% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 智库建设及理论中心组学习经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 20 20 19.99995 10 99.9% 9.99

    其中：当年财政拨款 20 20 19.99995 — 99.9% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

1.坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，不断强化理论武装、坚
定理想信念、补齐短板弱项，在理论修养、素质提升中守正创新，在学用结合
、知行合一中担当作为，着力转化学习成效，提升抓工作解难题能力。
2.通过智库建设和哲学社会科学规划项目扶持，开展社科研究，为市委和政府
决策服务，为我市改革发展提供理论支撑和智力支持。

基本完成预期目标

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值
实际完
成值

分值 得分
偏差原因分析
及改进措施

产
出
指
标

（50分）

数量指标

召开市委理论学习中心组学习次数 ≥12次 14次 8 8 无

扶持中卫市哲学社会科学规划项目 ≥5个 0个 7 4

2025年中卫市哲学社会科
学规划项目立项评审工作
推迟，未确定立项扶持项

目；加强统筹谋划

质量指标

2025年理论学习中心组学习任务完成率 100% 100% 10 10 无

评审立项年度哲学社会科学规划项目 完成 未完成 5 3

2025年中卫市哲学社会科
学规划项目立项评审工作
推迟，未确定立项扶持项

目；加强统筹谋划

时效指标
每月至少开展1次理论学习中心组学习 完成 完成 5 5 无

开展年度哲学社会科学规划项目申报工作 完成 完成 5 5 无

成本指标

完成理论学习中心组学习任务所需资金 10万元 15万元 5 5 无

扶持哲学社会科学规划项目所需资金 10万元 0万元 5 3

根据工作实际调整资金使
用方向，拨付市委党校理
论研究及宣传工作补助经

费；加强统筹谋划

效
益
指
标

（30分）

社会效益
指标

确保全市理论学习中心组学习各项工作正常
开展

完成 完成 8 8 无

促进多出优秀成果、多出优秀人才，提升我
市理论研究阐释水平

完成 完成 7 7 无

可持续
影响指标

提升全市党员干部理论素养 效果显著
效果显
著

8 8 无

培养一批哲学社会科学人才，提高我市智库
建设水平

效果显著
效果显
著

7 7 无

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度
指标

全市各级领导干部对理论学习中心组学习工
作的满意度

≥90% ≥90% 5 5 无

全市社科干部对哲学社会科学工作的满意度 ≥90% ≥90% 5 5 无

总 　　　 分 100 92.99



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 意识形态工作专项经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 30 30 30 10 100% 10

    其中：当年财政拨款 30 30 30 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度
总体

目标

预期目标 实际完成情况

将意识形态工作责任制考核结果作为党建工作责任制、党风廉政建设责任

制、领导班子和领导干部目标管理、效能目标管理考核及干部评价使用和
奖惩的重要依据。

完成预期目标

绩

效

指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值
实际完

成值
分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产

出

指
标

（50分）

数量指标

召开全市意识形态风险防范会议次数 4次 4次 5 5 无

全年汇报意识形态工作次数 1次 2次 5 5 无

举办全市意识形态工作专题培训班次数 1次 1次 5 5 无

质量指标 2025年全市意识形态工作任务完成率 100% 100% 10 10 无

时效指标

每季度召开全市意识形态风险防范会议

工作一次
完成 完成 5 5 无

全年汇报意识形态工作时间 12月底前
6月、
12月

5 5 无

举办全市意识形态工作专题培训班时间 10月底前

10月13

日-10
月17日

5 5 无

成本指标

举办培训班费用 16万元
16.425

万元
5 5 无

意识形态巡察、理论“微宣讲”大赛、
沙坡头大讲堂、理论征文、订阅学习杂

志等工作办公经费
14万元

13.575

万元
5 5 无

效
益
指

标

（30分）

社会效益

指标
确保全市意识形态工作正常开展 完成 完成 15 15 无

可持续
影响指标

确保全市思想舆论环境良好有序 效果显著
效果显
著

15 15 无

满意度

指标
（10分）

服务对象

满意度
指标

全市各级党委（党组）落实意识形态工
作责任制落到实处

≧90% ≧90% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 “扫黄打非”进基层示范点创建经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

     年度资金总额： 5 5 5 10 100.00% 10

    其中：当年财政拨款 5 5 5 — 100.00% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度

总体
目标

预期目标 实际完成情况

联络点（工作站）协助落实“扫黄打非”任务，提供案件线索或信息，并被自
治区“扫黄打非”办公室核实采用。

完成预期目标

绩
效

指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值
实际完
成值

分值 得分
偏差原因分析
及改进措施

产

出
指

标
（50分）

数量指标 查办“扫黄打非”案件 ≥5个 51 20 20 无

质量指标

将“扫黄打非”进基层示范点创建与新时
代文明实践中心、基层综治中心和网格化

服务管理、精神文明创建工作相结合，确
保基层站点严格按照规范化标准化建设

完成 完成 15 15 无

时效指标 工作完成时限 2025年 完成 5 5 无

成本指标 开展“扫黄打非”工作所需经费 5 完成 10 10 无

社会效益

指标

推动“扫黄打非”工作融入基层平安建设
、精神文明创建以及新时代文明实践中心

建设、基层社会治理等平台，切实巩固基
层意识形态和宣传思想阵地

效果显著
效果显

著
15 15 无

可持续
影响指标

推动形成分级负责、上下贯通、工作顺畅

、反应灵敏的基层“扫黄打非”工作体
系，确保“扫黄打非”工作常态化规范化

开展

效果显著
效果显
著

15 15 无

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度

指标

群众对“扫黄打非”工作满意度 ≧90% 完成 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 群众文化活动经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 6 6 6 10 100% 10

    其中：当年财政拨款 6 6 6 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度

总体

目标

预期目标 实际完成情况

由宣传部门牵头，各级文化部门认真组织本县（区）文化馆、乡镇综合文

化站、各文艺团队精心编排节目，深入新时代文明实践中心、所（站）、

社区、学校、广场等演出，开展文化进基层活动及塞上书香节、乡村阅读

等活动。

宣传部牵头，各级文化部门深入新时代文明实践中

心、所（站）、社区、学校、广场等开展艺术教

育，普及艺术知识，传授戏剧、舞蹈、书画、非遗

制作等文艺技能，开展送春联下基层、文化进基层

等活动，组织各类阅读活动，参加自治区相关比赛

和活动。

绩

效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析

及改进措施

产

出

指

标

（50分）

数量指标

组织开展“千名文艺志愿者进基层”主

题实践活动
50 74 5 5 无

组织开展“我们的中国梦”-文化进万家 10 10 5 5 无

举办塞上书香节、乡村阅读季等活动 10 10 5 5 无

质量指标
“千名文艺志愿者进基层”主题实践活

动
效果显著

深入村（社

区）开展志愿

服务，成效显

著

10 10 无

时效指标 开展群众文化活动 2025年

经常性深入基

层开展多场次

、多类型群众

文化活动

10 10 无

成本指标

“千名文艺志愿者进基层”主题实践活

动
2 2 5 5 无

“我们的中国梦”-文化进万家活动 2 2 5 5 无

塞上书香节、乡村阅读季等活动 2 2 5 5 无

效益指标

（30分）

社会效益

指标

满足基层群众日益增长的美好生活需

要，增强全市人民群众的文化获得感和

幸福感。

长期

常态化开展群

众文化活动，

丰富群众精神

文化生活。

15 15 无

可持续

影响指标

满足基层群众日益增长的美好生活需

要，增强全市人民群众的文化获得感和

幸福感。

长期

常态化开展群

众文化活动，

丰富群众精神

文化生活

15 15 无

满意度

指标

（10分）

服务对象

满意度

指标

群众满意度 ≥90% ≥90% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



市本级项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 文艺创作出版经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 10 10 10 10 100% 10

    其中：当年财政拨款 10 10 10 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度
总体

目标

预期目标 实际完成情况

深度挖掘黄河文化的时代价值，充分展示中卫深厚的历史文化底蕴和积极进
取的人文精神，创作出版守护黄河根脉系列丛书第二部，为奋力谱写全面建

设社会主义现代化美丽新宁夏中卫篇章，提供强大精神动力和文化条件。

完成预期目标

绩
效

指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值
实际完

成值
分值 得分

偏差原因分析

及改进措施

产
出

指
标

（50分）

数量指标 统稿及封面设计、出版 1部 1部 10 10 无

质量指标

全面梳理中卫文化家底，深度挖掘黄河
文化的时代价值。

完成 完成 10 10 无

充分展示中卫深厚的历史文化底蕴和积

极进取的人文精神。
完成 完成 10 10 无

时效指标

统稿及封面设计 2025年8月底

2025年8

月底前
完成

5 5 无

印刷出版
2025年10月

底

2025年
10月底

前完成

5 5 无

成本指标

统稿及封面设计 5万元 5 5 5 无

印刷出版 5万元 5 5 5 无

效
益

指
标

（30分）

社会效益
指标

聚焦建设习近平文化思想最优实践地和
新时代文化强区，为奋力谱写全面建设

社会主义现代化美丽新宁夏中卫篇章，
提供强大精神动力和文化条件。中卫形

象更加鲜明，文化自信进一步提升

显著提升
显著提
升

15 15 无

可持续

影响指标

传承发展优秀传统文化，展示中卫深厚

的历史文化底蕴和积极进取的人文精神 
长期

显著提

升
15 15 无

满意度

指标
（10分）

服务对象

满意度
指标

成为外地来卫游客全面了解中卫的重要

途径，提升中卫干部群众文化自信。
≥90% ≥90% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 新时代文明实践中心建设配套资金

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 10 10 10 10 100% 10

    其中：当年财政拨款 10 10 10 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

按照阵地资源整合到位、体制机制健全到位、服务群众精准到位的要求，重

点打造一批示范点，推动新时代文明实践中心建设不断提档升级，使之成为
学习传播科学理论的大众平台、加强基层思想政治工作的坚强阵地、培养时
代新人弘扬时代新风的精神家园、开展中国特色志愿服务的广阔舞台。

推动新时代文明实践中心（所、站）建设提质增
效，精准对接群众需求，挖掘传统节日文化内

涵，扎实开展“我们的节日”主题活动，广泛开

展文明交通、文明旅游、文明餐桌、文明上网等
群众性实践活动，丰富“文明实践+”内涵，健
全“中心统筹、所站落实、群众点单、志愿接单

”闭环机制，构建基层思想政治工作的坚强阵地

、培养时代新人弘扬时代新风的精神家园。

绩
效

指

标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析

及改进措施

产

出
指
标

（50分）

数量指标
培训文明实践工作骨干，支持文明实践
活动重点项目，根据实际需要做好宣教

文科体等设施设备的配套、完善、提升

新时代文明
实践中心、

所、站1-7个

新时代文明
实践中心、

所、站5个

10 10

质量指标

文明实践阵地和文明实践队伍建设

配套设施齐

全，资源有
效盘活，作
用发挥突出

配套设施更

具齐全，资
源有效盘

活，作用发
挥更加突出

10 9 配套设施有待完善

文明实践活动和文明实践项目
内容丰富、

高质高效

文明实践活
内容丰富、

文明实践项
目高质高效

10 9
实践活动载体还需

进一步优化

时效指标 完成时限 2025年度 2025年度 5 5

成本指标

举办新时代文明实践工作业务培训班 1万元 1万 5 5

支持效果好、口碑好的文明实践活动重

点项目做优做强和支持成效突出、示范
带动力强的新时代文明实践中心、所、

站阵地建设提档升级。

9万元 9万 10 9
文明践阵地建设提
档升级还需强化

社会效益

指标

推动形成适应新时代要求的思想观念、

精神面貌、文明风尚、行为规范
明显提升 明显提升 20 19

市民行为规范有待

提升

可持续
影响指标

广泛动员和激励人民群众积极投身全面
建设社会主义现代化国家

长期 长期 10 10

满意度

指标

（10分）

服务对象

满意度

指标

群众对开展新时代文明实践活动的满意

度
≥90% 92% 10 10

总 　　　 分 100 96



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 国防教育经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 5 5 5 10 100% 10

 其中：当年财政拨款 5 5 5 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度
总体

目标

预期目标 实际完成情况

着力增强全民爱党爱国爱社会主义的深厚感情、居安思危的忧患意识、崇

军尚武的思想观念、强国强军的责任担当，使关心国防、热爱国防、建设
国防、保卫国防成为全社会的思想共识和自觉行动。

全社会全民爱党爱国爱社会主义的深厚感情、居安
思危的忧患意识进一步增强、崇军尚武的思想观念

、强国强军的责任担当进一步强化，关心国防、热
爱国防、建设国防、保卫国防成为全社会的思想共

识和自觉行动逐渐形成。

绩
效

指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析
及改进措施

产

出
指

标
（50分）

数量指标
建设一批国防教育基地（阵地），举
办国防形势报告会，开展全民国防教

育主题系列活动

国防教育基地
（阵地）

4个，国防形

势报告会1场

国防教育基地
（阵地）

4个，国防形

势报告会1场

15 15

质量指标

国防教育基地（阵地）
国防特色鲜明
、功能设施配

套

国防特色鲜明
、功能设施配

套

7 6
配套功能设施有待

完善

国防形势报告会，全民国防教育主题
系列活动

形式多样、内
容丰富

形式多样、内
容丰富

8 7
宣传教育载体有待

优化

时效指标 完成时限 2025年度 完成 5 5

成本指标

建设一批国防教育基地（阵地） 4万元 4万 10 10

举办国防形势报告会，开展全民国防

教育主题系列活动
1万元 1万 5 5

社会效益

指标

着力增强全民爱党爱国爱社会主义的

深厚感情、居安思危的忧患意识、崇
军尚武的思想观念、强国强军的责任

担当，使关心国防、热爱国防、建设
国防、保卫国防成为全社会的思想共

识和自觉行动。

明显增强 明显增强 20 19
全社会国防意识有

待持续强化

可持续
影响指标

全民国防意识不断增强，关心支持国
防和军队建设的社会氛围更加浓厚。

长期 长期 10 10

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度

指标

群众对全民国防教育工作的满意 ≥90% 92% 10 10

总 　　　 分 100 97



市本级项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 深圳文博会参展费、项目推荐会务费、组织经费

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 15 44.96881 44.96881 10 100% 10

    其中：当年财政拨款 15 44.96881 44.96881 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度
总体

目标

预期目标 实际完成情况

组织我市优秀文化企业和重点文化产品，在深圳文博会宁夏展厅设置大河之

美、黄河手造、互动体验、文创物产等板块，推广“黄河印象”文创品牌和
“来自母亲河的祝福”地域概念，促进我市文化产业高质量发展。

我市优秀文化企业和重点文化产品亮相文博会现
场，在深圳文博会宁夏展厅设置大河之美、黄河

手造、互动体验、文创物产等板块，“黄河印象
”文创品牌和“来自母亲河的祝福”地域概念得

以进一步推广，促进我市文化产业高质量发展。

绩
效

指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析

及改进措施

产
出
指

标

（50分）

数量指标

组织我市优秀文化企业和重点文化产品

参展
10家以上 35 5 5 无

设置大河之美、黄河手造、互动体验、
文创物产等板块

4个版块 4个版块 5 5 无

质量指标

组织10家以上重点文化企业，通过展览
展示，讲好中卫故事、展示中卫形象

完成 完成 5 5 无

集中展示守护黄河根脉工程工作成效，

提升“黄河印象”品牌价值
完成 完成 10 10 无

时效指标 组织相关企业、产品、非遗传承人参展 2025年 完成 5 5 无

成本指标

主题宣传视频、创意宣传品、产品征集 4万元 约4万元 5 5 无

中卫参展团差旅及产品寄递 6万元 约6万元 5 5 无

举办推介会 35万元 约35 10 10 无

效
益
指

标

（30分）

经济效益
指标

推动企业产品销售签约，促进我市文化
产业高质量发展

企业意向签
约3个以上

完成 10 10 无

社会效益

指标

集中展示我市实施以“守护黄河根脉”
为主题的传承黄河文化基因、延续中华

历史文脉推进工程工作成效。
长期 成效明显 10 10 无

可持续
影响指标

讲好中卫故事、展示中卫形象，促进中
卫文化产业高质量发展

长期 成效明显 10 10 无

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度

指标

企业和社会群众对中卫文化产品的满意

度
≥90% ≥90% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 数字文化建设专题智库研究服务项目

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 17.94 17.94 17.94 10 100% 10

    其中：当年财政拨款 17.94 17.94 17.94 — 100% —

上年结转资金 — —

         其他资金 — —

年度
总体
目标

预期目标 实际完成情况

立足数字文化建设专题智库研究，借助全国算力经济及人工智能领域、算力
产业链上下游企业、文旅领域等行业专家、学者智力资源，开展数字化领域
课题研究，为中卫市数字文化建设完善顶层设计提供思路和借鉴参考。

立足数字文化建设专题智库研究，形成《中卫
市数字文化建设发展研究报告——基于赋能六
大产业的探析》报告，着重阐释国家、自治区
、中卫市开展数字文化建设的战略意义与时代
价值，梳理数字文化赋能六大产业的基础条件
与比较优势，为全市经济社会高质量发展持续
注入新动能、开拓新空间，助力市委战略部署
落地见效。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分
偏差原因分析
及改进措施

产
出
指
标

（50分）

数量指标

组织5位左右国内优质专家、学者，对中
卫市数字文化产业发展情况进行实地把

脉调研和交流走访
1次 1次 5 5 无

邀请不少于6位国内数字文化相关领域专
家，举办“数字文化”专题数字沙龙活
动，提出具有针对性和可操作性的对策

建议

1次 1次 5 5 无

结合调研和沙龙研讨，编撰1份高质量《
中卫市数字文化建设研究报告》

1份 1份 5 5 无

组建评审委员会，对报告的借鉴意义与
实际指导价值进行评定，并提出修改意
见，完善形成《中卫市数字文化建设研

究报告》定稿

1次 1次 5 5 无

质量指标
为中卫市党委和政府提供决策咨询服
务，充分发挥智囊团和思想库作用

≥100% ≥100% 5 5 无

时效指标

组织专家学者对中卫市数字文化产业发
展情况进行实地调研走访

2025年8月 完成 3 3 无

邀请专家学者举办“数字文化”专题数
字沙龙活动

2025年9月 完成 2 2 无

编撰《中卫市数字文化建设研究报告》 2025年10月 完成 5 5 无

成本指标

组织专家学者实地调研产生的各项费用

17.94 完成

5 5 无

举办“数字文化”专题数字沙龙活动产
生的各项费用

5 5 无

撰写报告过程中产生的各项费用 5 5 无

效
益
指
标

（30分）

社会效益
指标

积极建言献策，为中卫市数字文化研究
提供广视角、专精深的决策咨询服务，

推动中卫市数字文化高质量发展
效果显著

已形成报
告，供政策
参考。

15 15 无

可持续
影响指标

有效提升中卫市数字文化研究决策的科
学性和精准性

效果显著

报告内容有
效提升了决
策的科学性
和精准性。

15 15 无

满意度
指标

（10分）

服务对象
满意度
指标

中卫市公共文化场馆、文化企业、旅游
行业、数字产业

≥ 90% ≥ 90% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表

（2025年度）

项目名称 《宗师列传·大唐诗人传》大型文化节目摄制项目

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 40 40 40 10 100% 10

其中：当年财政拨款 40 40 40 — 100% —

     上年结转资金 — —

     其他资金 — —

年

度
总

体
目

标

预期目标 完成情况

中央广播电视总台与文化和旅游部联合摄制大型文化节目《大唐诗人传》，

以“沉浸式实景演绎+电影化拍摄+XR创新呈现” 为核心模式 ，以传唱千古
的唐诗名篇为主线，生动讲述唐代诗人王昌龄与中卫的故事，深度挖掘黄河
文化蕴含的时代价值，讲好黄河故事，延续历史文脉，助力中卫文旅产业高

质量发展，全面提升“沙漠水城 云天中卫”城市影响力和美誉度。

2024年11月该集节目播出后，曝光量超过9亿次，首
播收视率在全国上星频道同时段播出的专题节目中
排名第一，有效提升了宁夏知名度和影响力。

绩
效

指
标

一级
指标

二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产
出

指
标

（40分
）

数量指标 在央视综合频道播出1期 1期 1期 10 10 无

质量指标 在中卫取景拍摄 顺利完成拍摄
2024年8月顺

利完成拍摄
20 20 无

时效指标 节目播出时间
2024年第4季

度播出
2024年11月央
视一套播出

15 15 无

成本指标
节目组实地拍摄、后勤保障、道具置

景等费用
40万元 40万元 15 15 无

社会效益

指标
全面提升中卫城市影响力和美誉度 显著提升

中卫城市影响

力和美誉度有
效提升

10 10 无

可持续

影响指标

挖掘中卫悠久历史和在地文化，促进

城市形象提升
显著提升

城市形象持续

提升
10 10 无

满意度
指标

（10分

）

服务对象
满意度
指标

观众及群众满意度 ≧85% ≧95% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 自治区人才专项资金（文化艺术创新团队-黄河古瓷研发团队）

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 8 8 8 10 100% 10

其中：当年财政拨款 8 8 8 — 100% —

     上年结转资金 — —

     其他资金 — —

年

度
总

体
目

标

预期目标 完成情况

研发“大漠长河”创意沙釉、“黄河故事”手绘彩陶系列产品；举办"黄

河古韵·瓷艺风华"黄河古瓷艺术展；注册成立黄河古瓷研究中心

完成“大漠长河”创意沙釉、“黄河故事”手绘
彩陶系列产品研发，形成产品体系并落地成型。
成功举办“黄河古韵·瓷艺风华”黄河古瓷艺术

展，展览顺利开展并取得良好社会反响。完成黄

河古瓷研究中心注册成立工作，推进古瓷研发规
范性发展。

绩

效
指

标

一级
指标

二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产
出

指

标
（40分

）

数量指标

研发“大漠长河”创意沙釉、“黄河故
事”手绘彩陶系列，举办"黄河古韵·

瓷艺风华"黄河古瓷艺术展

2个系列，1场
艺术展

完成 5 5 无

注册成立黄河古瓷研究中心 1个 完成 5 5 无

质量指标

挖掘在地文化，提升“丰安渡”黄河古

瓷品牌价值，深化“来自母亲河的祝福

”地域概念

推出优质产品 完成 10 10 无

整合资源，加强黄河古瓷在地文化研究
成立黄河古瓷
研究中心

完成 10 10 无

时效指标
新产品投放市场，同时举办黄河古韵·

瓷艺风华黄河古瓷艺术展
2025年12月底

前
完成 10 10 无

成本指标 专项支持资金 8万元 8万元 5 5 无

效

益
指

标
（40分

）

经济效益

指标
扩大产品销售 50万元 50万元 10 10 无

社会效益
指标

增强中卫文创产品美誉度，提升“来自
母亲河的祝福”地域品牌影响力

显著提升 完成 10 10 无

生态效益
指标

古法传承、健康环保，不破坏环境 安全环保 完成 5 5 无

可持续

影响指标

挖掘中卫悠久历史和在地文化，促进城

市形象提升
显著提升 完成 5 5 无

满意度
指标

（10分
）

服务对象

满意度
指标

顾客及群众满意度 ≧90% ≧90% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 习近平新时代中国特色社会主义思想“七进”示范点补助

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 5 5 5 10 100% 10

其中：当年财政拨款 5 5 5 — 100% —

     上年结转资金 — —

     其他资金 — —

年

度
总

体
目

标

预期目标 完成情况

持续深化习近平新时代中国特色社会主义思想“七进”工作，进一步

推动党的创新理论深入基层、深入人心。
完成预期目标

绩

效
指

标

一级
指标

二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产

出
指

标
（40

分）

数量指标

购买习近平新时代中国特色社会主义思
想著作、前沿理论书籍、优秀传统文化

书籍等
50 72 4 4 无

打造图书室、图书角等阅读空间 1 1 4 4 无

开展理论宣讲活动４场次以上 4 4 4 4 无

利用微信公众号、视频等新媒体，展示

相关活动
2 2 3 3 无

质量指标

持续深化习近平新时代中国特色社会主

义思想“七进”工作，进一步推动党的
创新理论深入基层、深入人心。

完成 完成 10 10 无

时效指标

扩大图书储备数量，进一步引导教师和

学生提升政治理论素养水平。
2025年12月底 完成 8 8 无

开展专题讲座，宣传党的创新理论，丰
富学生精神世界

2025年12月底 完成 7 7 无

成本指标 项目补助经费 5万 5万 10 10 无

社会效益
指标

及时传播党的创新理论，不断提升教师
和学生理论素养水平。

完成 完成 15 15 无

可持续

影响指标

持续提升学校教师理论素养水平，进一

步培育中学生爱党爱国情怀，树立终生
学习的良好习惯。

完成 完成 15 15 无

满意

度指

标
（10
分）

服务对象

满意度
指标

学校教师、学生满意度 ≧80% ≧80% 10 10 无

总 　　　 分 100 100



部门项目支出绩效自评表
（2025年度）

项目名称 2023年民间文艺版权保护与促进试点项目及版权服务工作站补助

主管部门 中共中卫市委宣传部 实施单位 中共中卫市委宣传部

项目资金

（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额： 12 12 12 10 100% 10

其中：当年财政拨款 12 12 12 — 100% —

     上年结转资金 — —

     其他资金 — —

年

度

总

体

目

标

预期目标 完成情况

调研中卫当地民间文学艺术作品版权保护需求和经验做法 。试点开

展该领域作品登记、交易、管理、维权、产业转化、宣传等任务。

2023年11月—2024年2月完成前期摸底调研任务 ；2024年3月

—9月，完成前期调研、登记、宣传推广等实施任务；2024年10月完

成相关试点报告并报中宣部。

完成预期目标

绩

效

指

标

一级

指标
二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 未完成原因分析

产

出

指

标

（40

分）

数量指标
在各县（区）建立版权登记服务点，

常态化开展版权登记服务工作

版权登记服务

点3个。版权

登记数量同比

增长1倍

版权登记服

务点13个，

版权登记数

量同比

增长1倍

10 10 无

质量指标

提供版权登记、纠纷调解、成果转化

、产学研对接等服务，满足民间文艺

者版权保护需求

完成 完成 10 10 无

扩大中卫民间文艺影响力，向世界讲

好中国故事、黄河故事
完成 完成 10 10 无

时效指标 在2024年10月前上报试点工作报告 完成 完成 5 5 无

成本指标

开展版权登记宣传活动 6万 6万 5 5 无

开展民间文艺版权普查、调研指导 4万 4万 5 5 无

参加版权作品推介活动 2万 2万 5 5 无

效

益

指

标

（40

分）

经济效益

指标

打造滩羊地毯、羊皮筏子、泥塑、沙

雕、刺绣、黄河石刻等“黄河印象”

系列文创产品

完成 完成 10 10 无

社会效益

指标

凝练中卫“颜色”、中卫“元素”、

中卫“符号”，打造城市IP，叫响

“黄河印象”民间文艺品牌

完成 完成 10 10 无

可持续

影响指标

动员各级部门、单位和社会力量参

与，激发民间文艺版权保护传承的内

生动力

长期 长期 10 10 无

满意

度指

标

（10

分）

服务对象

满意度

指标

收益传承人及群众满意度 ≧80% ≧80% 10 10 无

总 　　　 分 100 100


